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1. SAZETAK - UVOD

OSNOVNI PODACI O POSLOVNOM PLANU/PODUZECU

Naslov ideje

Proizvodnja i prodaja kartonskih kutija

Naziv pravne osobe
(poduzeca)

XY

Oblik organiziranja

Drustvo s ogranicenom odgovornoscu (d.o.o.)

Lokacija (adresa)

Matice hrvatske b.b., Mostar

Pocetni kapital | 20.000 KM
Planirana struktura | Vlastiti kapital Tudi izvori
investicije i izvora sredstava 2000 KM 718,000 KM
Investitori | Marko Markovi¢
Vrijeme realizacije projekta | 5. godina

TrziSte prodaje

Grad Mostar, HNZ

Planirani prihodi u
promatranom razdoblju

Planirana neto dobit u
promatranom razdoblju

Broj zaposlenih

8

Predmet poslovnog plana
(kratak opis)

Predmet poslovanja poduzeca je proizvodnja i prodaja
kartonskih kutija i ambalaza na veliko. Uz proizvodnju
poduzece ce nuditi usluge tiska na vlastitim proizvodima...

Osnovni ciljevi poslovnog
plana (kratak opis)

U planiranih 5 godina postati vodece poduzece na trzZistu
regije u proizvodnji i prodaji kartonskih kutija i ambalaza.
Stvaranje prepoznatljivog imidza, vlastitog branda...




Struktura poslovnog plana za studente kolegija PoduzetniStvo

[

Naslovnica
Sadrzaj
Sazetak — Uvod
a. Naslov ideje 1 naziv pravne osobe koja ¢e biti nositelj projekt (navesti naziv
pravne osobe 1 oblik organiziranja)
Opisati predmet poslovnog plana — kratak opis
c. Navesti osnovne ciljeve poslovnog plana — kratak opis
d. Vrijeme realizacije poslovnog plana — kratak opis

Opis poduzetnicke ideje
a. Nastanak odabrane poduzetnicke ideje
b. Razlog odbaira ideje
c. TrziSne prednosti i nedostatci poslovne ideje — zbog €ega vjerujemo u
uspjesnost ideje

. Trzi$ni podaci projekta i marketing strategija

Analiza djelatnosti — proizvodi 1 usluge
Ciljno trziste 1 potencijalni kupci
Segmentacija kupaca

Analiza konkurencije

SWOT analiza

Marketing strategija — strategija 4P
Proracun troSkova maketinga

@ o o o

Tehnic¢ko-tehnoloski opis projekta
a. Izbor mikro 1 makro lokacije
b. Potrebna stalna sredstva — zemljiSte 1 nekretnine
c. Potrebna oprema
d. Materijalni resursi za rad

Organizacija i upravljanje projektom
a. Ogranizacijska struktura poduzeca
b. Organizacija zaposlenih — ukupan broj zaposlenih i zapoSljavanja po
organizacijskim jedinicama

Financijski podaci

Projekcija vrijednosti ulaganja — vlastita sredstva i krediti
Plan otplate kredita (ukoliko postoji)

Bilanca stanja

Bilanca uspjeha — projekcije prihoda i rashoda

Ocjena ucinkovitosti projekta
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Dodaci — popis osoba/studenata (ime i prezime, broj indeksa) koje su sudjelovale na
realizaciji projketa s navodom koji dio je radio svaki pojedini sudionik radio

10. Zakljucak o primjeni poslovnog plana



