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IZAZOVI MARKETINGA VINA:
DISTRIBUCIJA KAO 1ZVOR KONKURENTSKE PREDNOSTI

Strucni rad

SazZetak

Slozene okolnosti poslovanja ucinile su trzenje vina osobitim izazovom. Arhaicna
orijentacija na proizvodnju i transakcijski marketing vise ne jamce put prema uspjehu. Burno
trziSte ne ostavlja alternativu. Marketinska orijentacija u vinarstvu stoga je ve¢ izvjesno
vrijeme imperativ.

Razborite odluke o distribuciji u okviru implementiranja iskustvenog (dozivljajnog)
pristupa mogu doprinijeti stvaranju odrzive konkurentske prednosti. No, uvijek je pritom
potrebno donositi ih i provoditi u djelo percipirajuci distribuciju kao aktivnost koja nuzno i
neupitno treba doprinijeti dodavanju vrijednosti brandu. | neizravna i izravna distribucija
otvaraju mogucnosti za unaprjedenja. U slucaju neizravne distribucije troskovno orijentiran
lanac opskrbe pozeljno je konvertirati u vrijednosno orijentiran lanac, lanac vrijednosti, a
kada je rijec o izravnoj distribuciji postoji nekoliko podrucja vrijednih spomena, a to su: to
su: vinski klub, e-trgovina, telemarketing, prigodni dogadaji i vinoteka.

Kljuéne rije€i: marketing vina, iskustveni pristup, izravna distribucija, neizravna
distribucija, odrziva konkurentska prednost
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